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VI CONGRESO INTERNACIONAL 

DE INVESTIGACIÓN Y RR.PP. 

Presentación 

Antonio Castillo 

Presentación 

La Universidad de Vigo recibe una nueva edición 

del Congreso anual de la Asociación de Investi-

gadores en Relaciones Públicas (AIRP). Este 

evento está centrado en el papel de las relaciones 

públicas en los tiempos de crisis. En un entorno 

cada vez más cambiante y con una creciente in-

certidumbre sobre el entorno social y económi-

co, el papel de las relaciones públicas ha deveni-

do en esencial para gestionar la comunicación de 

las organizaciones. Con esta sexta edición se 

consagra plenamente un congreso que reúne a 

los principales investigadores españoles en rela-

ciones públicas y permite el intercambio de in-

vestigaciones y estudios. 

Los principales objetivos de la AIRP fomento de 

la investigación, la enseñanza, el debate y la pu-

blicación de toda la labor cultural y científica 

relacionada con las Relaciones Públicas. Para 

ello, se van a presentar investigaciones por parte 

de los casi sesenta participantes con procedencia 

de España y del extranjero como son Portugal, 

Venezuela, Brasil o México. 

Las Universidades españolas que participan son 

numerosas y en este congreso se van a reunir 

docentes e investigadores de Vigo, Alicante, 

Málaga, Complutense de Madrid, Sevilla, Rovira 

i Virgili, Ramón Llull, Oberta de Catalunya, 

Cádiz, Castellón, Católica de Murcia o Murcia. 

Todo ello en un entorno en el que se está produ-

ciendo la plena implantación del Espacio Euro-

peo de Enseñanza Superior (EEES) en grado y 

posgrado. 

Las mesas de trabajo en las que se van a presen-

tar las últimas investigaciones abarcan la forma-

ción e investigación, la planificación estratégica, 

la gestión de comunidades y públicos emergen-

tes, experiencias y casos profesionales y relacio-

nes públicas especializadas. Eso va a permitir 

mapear la situación de las relaciones públicas en 

España y valorar la actividad docente y profesio-

nal. 

Finalmente, señalar que los textos presentados 

suponen un avance en el estudio del papel de las 

relaciones públicas en las organizaciones públicas 

y privadas. En este sentido, es necesario valorar 

y valorizar el papel de la gestión estratégica en 

comunicación. 
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